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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

 
TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 

 x Disciplina    Estágio 

  Atividade Complementar    Módulo 

  Trabalho de Graduação 

 

  

   
 

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO   ELETIVO  X OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

MODA0019 

ESTÉTICA – METODOLOGIA 
VISUAL APLICADA AO DESIGN DE 
MODA 30 30 3 60  

 

Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. nenhum 

 

EMENTA 

Conhecer a comunicação no Design de Moda. Linguagem Visual na configuração do produto de vestuário com valor de moda. Ampliação da 

percepção do potencial comunicacional do produto de vestuário com valor de moda. Reflexão sobre o produto de vestuário com valor de moda 

enquanto meio para a construção de identidades do usuário. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1. A comunicação no Design de Moda. 
2. Estética do produto de vestuário com valor de Moda. 

3. Elementos de Linguagem Visual. 

4. A Linguagem Visual no Produto de vestuário com valor de Moda. 
5. Observação da Linguagem Visual no produto de vestuário com valor de Moda 

6. O processo de Design de Moda. 

7. O produto de vestuário com valor de Moda. 
8. Configuração do produto de vestuário com valor de Moda. 

9. Pesquisa de informação de moda. 

10. Agregando informação/valor de Moda ao produto de vestuário. 
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